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Cursus de formation

1991 - Dipléme d’Etudes Supérieures Commerciales Administratives et Financiéres a
I'Ecole de Management de Grenoble (alors ESC Grenoble).

1995 - Doctorat en Sciences de Gestion (majeure en marketing), Université Grenoble
Alpes, mention trés honorable, avec les félicitations du jury, attribuées a I'unanimité.

2017 - Habilitation a diriger des recherches - IREGE - Université Grenoble Alpes.

Fonctions

Depuis 1996 - Maitre de Conférences a I'lAE de I'Université de Savoie Mont Blanc.
1999-2003 - Directeur de I'lUP Commerce et Vente d’Annecy.
2006-2017 - Créateur puis directeur du Master Européen European Master in Business

Studies développé avec 'Allemagne, 'Espagne et I'ltalie (voir https://www.embs.eu).

Actuellement responsable du Master 1 Marketing de I'|AE SMB et conseiller académique

du Master Européen Mercuri (voir https://www.mastermercuri.eu).

Depuis 1997 - conseiller scientifique pour I'entreprise Sphinx (France), éditeur de

logiciels et prestataire de services pour les enquétes et 'analyse de données.

Activités d’enseignement

Cours al'lAE de I'Université Savoie Mont-Blanc en marketing (L2 ESPRI), comportement
du consommateur (L3 Economie-Gestion), études quantitatives (M1 Marketing initial et
alternance), psycho-sociologie de la consommation (M2 Marketing initial et alternance),
Marketing Research (M1 EMBS et M1 Marketing), Consumer Behaviour (M1 EMBS) et

simulation de marketing stratégique Markstrat (M1 EMBS et étudiants Erasmus).

Plus de la moitié des heures enseignées en langue anglaise. Cours en anglais dans

d’autres établissements étrangers (Université de Budapest en Hongrie ou Katowice en



Pologne par exemple).

Responsable du module de Méthodologie Quantitative pour les campus de Genéve et

Paris dans le cadre de I'Executive DBA du Business Science Institute.
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Ouvrages

Ganassali S (2014) Enquétes et analyse de données avec Sphinx, Pearson, Paris.
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Encadrement doctoral et scientifique




Thése soutenue : codirection de la thése d’Olga Untilov « Effets combinés de I'écolabel
et du pays d’origine sur I'évaluation de la qualité des produits alimentaires sans marque » -

Laboratoire IREGE - Université Savoie Mont-Blanc, avec le Pr. Rémi Mencarelli.

Encadrement d’'une vingtaine de « Master theses » (équivalent de mémoire de Master

recherche) depuis 12 ans, dans le cadre du Master Européen EMBS.

Evaluateur pour les revues Recherche et Applications en Marketing, Décisions

Marketing, European Journal of Marketing et Qualitative Market Research.

Projets internationaux

2019-2021 : président du réseau européen Dukenet - pédagogie et recherche en

marketing international. http://www.dukenet.net/

2015-2019 : PrimeFish - projet Horizon 2020 sur la compétitivité des industries
européennes de la péche et de I'aquaculture. Direction du Work Package « Product and
consumer trends ». Consortium de 16 partenaires sur 13 pays. Budget : prés de 5 millions

d’euros. http://www.primefish.eu/

Partenariats Stratégiques Erasmus+ : Brand Y (depuis 2020) : mise en place d’'une
plateforme d’enseignement expérientiel du management des marques, Prominence (2017-
2020) sur les compétences interculturelles, Consume-aware (2016-2019) sur la protection des

consommateurs européens et Marciee (2014-2017) sur I'entrepreneuriat en Europe,

Expert-évaluateur pour le programme Erasmus+ auprés de I'Agence Exécutive

Education, Audiovisuel et Culture de la Commission Européenne.



